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Presentaciéon

El comercio internacional ha evolucionado vertiginosamente en los ltimos afios en
el contexto del fenémeno conocido como globalizacién cconémica. Debido a csto,
las naciones han desarrollado esfiierzos para ampliar la oferta de sus productos y
servicios a los potenciales compradores del extranjero y no quedarse excluidas de los

beneficios del comercio. En Nicaragua,sc han coneretado acuerdos comerciales sobre
algunos tipos de productos, ratados de libre comercio, integraciones ccondmicas ¢
tegraciones monetarias. Todo tiene como objetivo generar ingresos al pafs que
permitan fortalecer la lucha contra la pobreza, una prioridad del Gobierno de
Reconciliacién y Unidad Nacional.
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Los inicios de una realidad no tan nueva

La globalizacién cconémica sc ha dado
desde el inicio de las primeras civilizaciones
humanas, entendiéndose como ¢l aumento
de los intercambios entre las regiones del
mundo. Por cjemplo, Roma construyé un
enorme sistema de caminos que facilité

la expansion del imperio pero a su vez l
aumento del intercambio de mercancias,
conocimientos y mano de obra barata. Con
ol descubrimiento de América, ¢l proceso
de globalizacién aumenté enormemente.
Posteriormente, con la revolucién industrial,
ol comer

se dit
ban marerias

comer

p
offecian productos manufacturados. Desde
ol siglo XVIIL, los avances tecnologicos y
cientificos se aceleraron y de este modo los
medios de ransportacién para ¢l comercio



¢Qué es la Globalizacién Econémica?

En térm

s generalcs, se relaciona globalizacién con el mayor flujo de comercio,
personas, inversion, teenologia, cultura ¢ ideas entre paises. Con la apertura de las
fronteras nacionales se ha producido un viraje hacia los mercados globales en vez
de mercados locales, incluyendo intercambio de biencs, servicios, mano de obra y
capital. En la actualidad, se concuerda en que el mundo vive un periodo de répida
globalizacién. Asi, se perciben migraciones internacionales cada vez mayores:
: ’ ey ujos A
con un incremento significativo en comparacién con los afios 90.

Inersin




éCoémo se produjo este fenémeno?

Los factores que han  contribuido
principalmente a la accleracién de la
globalizacién ccondmica en las dos
dlimas décadas son la reduccién de
las barreras comerciales, las menores
restricciones a los flujos de inversién
entre los paiscs y el progreso tecnolégico.
En este ilimo aspecto, los medios de
transporte han mejorado, incidiendo cn
que las personas se muevan con mayor
acilidad  para intercambiar  bienes
y servicios a través de ks fronteras.

Adicionalmente, el avance de los medios
de  comunicacién, como interner,
también han mejorado, facilitando que
las personas difundan informacién ¢
ideas en todo el mundo.




Canal Comercial:

Por medio de la venta de productos que hacen las

empresas en muchos mercados. Esto ha permitido

que la influencia de varias empresas sca de cardcter

global. Asimismo, éstas contraan trabajadores de

muchos paises y bienes de capital, logrando una
P

de los diferentes paiscs.

La insercion de

2.

Canal Financieros
Através del traslado de
pais a otro y de empres
facilitando l intercamb
del mercado de capitale
Ias cmpresas.




las economias

recursos monetarios de un
s nacionales a extranjeras,
io comercial, e desarrollo
-y la comperitividad entre

Mediante la especializacién de los paises en la
produccién de aquellos productos en los que tienen
una ventaja comparativa. Esto significa que en vez de
producir de todo, se especializan en aquellos bienes que
pueden fabricar 2 un menor costo de oportunidad que
sus socios comerciales. Cuando comercian esos biencs,
I i benefician al poder
comprar una mayor diversidad de bienes a precios s
ajos.




Ventajas y Desventajas

+ Disminucién de los costos de produccién y productos a precios mds favorables.

Aumento de empleo en los lugares donde se instalan empresas multinacionales.
Incremento de la comperiti
productos.

idad entre empresarios y mejor calidad en los

Implementacién de mejoras tecnolégicas para la produccién.

- Mayor accsibildad a bienes de parc de los consumidores.

Degradacién del medio ambiente por la explotacién de los recursos, si no se
tiene una admi

Mayor dificultad de las empresas domésticas para competir con las empresas
multinacionales.

Incremento de la fuga de capitales, cuando las multinacionales se trasladan a
otros paises con mejores ventajas para la produccié




Globalizacién Econémica en Nicaragua

« Los consumidores nacionales han mejorado su bicnestar con la introduceién de
mayor variedad de bienes y servicios.

+ Las empresas exportadoras nacionales han proce
‘motivadas por incentivos.

o a la adopcién tecnolégica,

* Los productores domésticos han logrado mayor eficiencia en la utilizacién de los

recursos y han incrementado su produccion.




La apertura financiera ha permitido un mayor desarrollo de la banca nacional y

del mercado de capitales, con efectos positivos sobre el consumo y la inversin,

La politica comercial del pais se ha enfocado a promover la integracién comercial

para facilitar la estrategia de insercin del pais en la cconomia mundal.

La firma de tratados de libre comercio ha dinamizado al scctor privado mediante

el aumento de la competencia y la absors
npias para el me

n de recnologfas mds cficientes y

ambiente.

El manjo politico, ¢l didlogo y ¢l consenso promovido entre productores,
comerciantes y familias consumidoras han incidido en ¢l buen desempeiio
ccondmico del pais.

o




Glosario

Consumo:
Acto de consumir o gastar en productos
¥ servicios para atender necesidades
bisicas.

Inversion:
Es uno de los componentes del PIB
consideradadesde ¢l dmbito de la
demanda o el gasto.

Mercado de Capitales:

Enorno donde se compra y vende
acciones o instrumentos de crédito
con el objetivo de que los financistas
suplan  necesidades de capital y los
inversionistas coloquen ¢l exceso de
recursos financicros.

Multinacionale:
Empresas que rigen en sus paises de
origen pero también se establecen en
otros.

Politica Comerci:
Medidas que  determina el gobierno
para regular los lujos comerciales con el
resto del mundo y establecer relaciones
de precios del mercado nacional con los
precios mundiales.

Tratado de Libre Comercio:

Acuerdo comercial regional o bilateral
para extender ¢l mercado de bienes y
servicios entre los pafses participantes,
mediante la reduccion de aranceles y
acuerdos en el dmbito de servicios.
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BENDECIDOS
PROSPERADOS Y
EN VICTORIAS!

www.ben.gob.ni

Seguinos en- facebook.






