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Cuadro 1. Recopilaciéon de informacion estadistica seglin aio de referencia de la misma

Nombre de encuestas

L4 Ld L4 Ld ¥ Ld L4 ¥ L4 L4 L4 L4

94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 O5 06 O7 08 09 10 11

Continuas BCN
Anual Sectores Econémicos
_Percepcién turistica
Sectores Econdmicos
Construccion Privada
Turismo Emisor y Receptor
Expectativas Econdmicas
Trimestral Inversion Externa Directa
.Mensual de IPC, IPP
_Mensual de IPI, EMCS

Continuas BCN/MAGFOR
Encuestas de produccion de granos basicos
Encuesta de produccion de café
Encuesta de producciéon de oleaginosas
Encuesta de hato ganadero y productos lacteos
'Encuestas de costos de produccién

Especiales BCN
Microempresas
Directorio Econémico Urbano
Ingresos y gastos de los hogares

Fuente: Elaboracion propia con informacion del BCN
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cstadisticas: transparentes , oporiunas y accesivles al puolico

v Empresas: Analisis de mercado (productividad, participacion, tecnologia)

v Gobierno e instituciones publicas: Andlisis y formulaciéon politica econémica, PEF
v Investigadores: Investigaciones econdmicas

v Estudiantes y docentes: Conocimiento elaboracién y uso de estadisticas

v  Organismos internacionales: Comparacion internacional, acuerdos, NEED

v Ciudadanos en general: Acceso informacion
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Encuestas Econdmicas BCN:
mensual, trimestral, anual



Encuesta anual establecimientos
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Total de establecimientos 2,732

Fuente:BCN
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IPC IPP

indice de precios al consumidor indice de precios al productor
Objetivo: Objetivo:

Elaborar el indicador que permite seguir la Elaborar el indicador que mide la evolucién de

o e o facion precios de insumos y productos industriales.

Encuestadores: 12

Encuestadores: 20

Muestra:
Muestra:
3,975 cotizaciones y 1,058 establecimientos
41,888 cotizaciones y 8,496 establecimientos.




[
IPI EMCS

Indice de produccién industrial Encuesta mensual de comercio y servicio
" Objetivo:
Obijetivo:

. = Construir el indice de ventas e ingresos
Indicador del volumen de produccién

por servicios de las principales empresas
mensual.

de esos sectores.
Encuestadores: 44

Encuestadores: 44

Muestra: 187 establecimientos
Muestra: 85 establecimientos
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IED EEICE Sectores econdmicos
Inversion extranjera directa Expectativas de inflacion y crecimiento Industria, comercio y servicio
<3 Obijetivo:
Obijetivo: Objetivo: . ) .,
- . | . L™ Recopilar informacién
Cuantificar saldos y flujos nvestigar sobre lo que T o la
de IED para Balanza de esperan los empresarios ol P
© P compilacién  del  PIB
Pagos. sobre el enforno econé- .
: } trimestral.
mico y de su negocio.
Encuestadores: 44 Encuestadores: 44 Encuestadores: 44
Muestra: 240 empresas Muestra:
Muestra: 100 empresas 887 establecimientos

11



Turismo

Construccion privada
Receptor y Emisor

Objetivo: Objetivo:

Recopilar  informacién  de  turistas
nacionales y extranjeros en los
construcciones. principales puestos migratorios terrestres,
maritimos y aéreos.

Recopilar informacién sobre nuevas

Encuestadores: 98 Encuestadores: 8

Muestra:
Censo urbano y proyectos especiales
(residenciales, zonas francas, etc)

Muestra:
3,487 entrevistas (receptor) y 2,875
entrevistas (emisor)
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Encuesta Econdmica Anual

Obijetivo:

Recopilar informacién econémica de empresas
grandes y medianas para el célculo del PIB anual y
otfras estadisticas macroeconédmicas.

Encuestadores: 61

Muestra:
804 empresas de inclusién forzosa y 2,278
empresas de muestra.
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Primera Postrera Apante

Oleaginosas (soya, mani, ajonjoli) Ganado y productos l4acteos Produccién de café



Levantamiento de campo:

* Usos de la tecnologia
 Calendario
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Periodicidad

Encuesta

ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic

Medianos establecimientos
(hasta 30 trabajadores)

Anual
Grandes establecimientos
(mayor a 30 trabajadores)
9 ene-17 feb 9 abr-16 may 2 jul-9 ago 1 oct-9 nov
Sectores econémicos (38 dias) | e— | — | S— —
IVT 11 IT
nT mnT
11-20 11-20 9-18 8-17
Expectativas econémicas (9 dias) — — = (===
IT T mnT VT
01 feb-9 mar 16 abr-16 may. 16 jul-16 ago. 8 oct-8 nov.
Timestral  Inversién extranjera (37 dics) _— e =
IVT 11 IT T T
4 ene-6 feb. 9 abr-12 may. 12 jul-15 ago. 150ct-17 nov.
Construccién Privada (33 dias) — ——— — —
IVT11 IT T mT
Turismo  (irimestral) =
IT T mnT VT
Mensual  IPC, IPR, EMCS, IPI (mensual —————
Fuente: BCN 23



Cultura estadistica:
mito o realidad



Evolucién de la tasa de rechazo 2000 al 2009 — Encuesta anual

Grandes establecimientos (mayor a 30 trabajadores)

——Industria Manufacturera —#-Comercio al por mayor y menor —i—Servicios

Porcentaje
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Fuente: BCN
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Evolucién de la tasa de rechazo 2000 al 2009 — Encuesta anual

Medianos establecimientos (menos de 30 trabajadores)

Porcentaje . . .
. —4—Industria Manufacturera Comercio al por mayor y menor —d—Servicios

25.0 +
21.0
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Fuente: BCN
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Evolucion de la tasa de rechazo

Porcentaje Encuesta trimestral

12.0 - 10.0 Sectores Econdmicos
10.0 - p 8.0

8.0 - Y 6.0 70

6.0 — / I 50
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Fuente: BCN

Encuestas mensuales

=—4— Comercio y servicios Precios industriales
Porcentaje
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Estrategia de divulgacion

. Novedades
. Publicaciones
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PUBLICACIONES
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Microempresa 2010, Junio 2072,

>[Encuesia de [ndusiria (2009,
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Comercio y Servicios (2007-2009).
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ACTUALIZACION (2013)

»>Caorogreifc urbene

~ Direciorio Econdmico Urbanc
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http://www.bcn.gob.ni/encuestas/identificacion/

Periodicidad Encuesta ene feb mar abr may

Informe del indice de
—

base de datos

Indice mensual de
actividad econémica

Indice de precios al
productor industrial

— 0 c v 30 Z

Indice de precios de
materiales de
construccién

Especial Resultados de
Microempresas 2010
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Periodicidad

— Q0 c 5 >

Encuesta

Informe resultados de
Industria manufacturera

Informe de resultados
de comercio y servicio

ene feb mar abr

may

oct

noyv

— QO = =+ »n 0o 3

Informe expectativas
inflacién y crecimiento
econémico

Informe de construccién
privada

Informe de resultados de la
encuesta turismo receptor,
emisor y cruceros




>Espanol

>Inglés

»Misquito
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www.bcn.gob.ni



* Descripcién del personal
por encuesta



